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Un mate más amargo
En un contexto de “ebullición” por el precio y el abastecimiento de la yerba mate, resulta interesante conocer qué viene sucediendo en el segmento en términos de inversión publicitaria y consumo. De ahí que, en primera instancia se analizará el sector infusiones conformado por “Café”
, “Infusiones Listas”, “Tés” y “Yerba Mate/Mate Cocido” para luego, profundizar en este último segmento que es el que está en cuestión hoy en día.

La Yerba Mate en inversión publicitaria

Como se observa en el gráfico a continuación, la tendencia de la inversión publicitaria en el sub-sector Infusiones viene en ascenso desde el 2004. Se observa un leve pico en 2005 y un crecimiento exponencial en 2010 con una inversión bruta estimada de más de 160 millones de pesos. Sin embargo,  la variación 2010-2011 releva un descenso del 46%.
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Fuente: Monitor de Medios Publicitarios * Sin datos de Vía Publica e Internet

En términos de mix de medios de dicho sub-sector, aquel descenso se traduce en que solo Diarios Capital y Diarios Interior tuvieron mayor inversión en 2011, respecto del año anterior, con una variación positiva del 11% y el 67%, respectivamente. El resto, registró descensos de hasta el 78% como es el caso de Revistas. A partir de esta situación, podríamos afirmar que hubo una focalización en el interior del país y en medios bien tradicionales como el diario. Por otro lado, se descartó fuertemente lo que es medios audiovisuales ya que la inversión en TV cayó, en promedio, casi un 50%.

Todos los tipos de infusiones han sufrido bajas en la inversión publicitaria en los últimos dos años. Así, mientras el segmento “Infusiones Listas” es el que más descendió con un 76%, el segmento “Café” es el que parecería haber salido más airoso  con una caída del 47%. Por su parte, el segmento “Tés”  reveló una variación de -60% mientras que “Yerba Mate, Mate Cocido” marcó una caída del 46%.

La Yerba Mate en compradores

Si nos adentramos en el mundo de la yerba mate, se observa que los anunciantes yerbateros siguieron la tendencia del sub-sector: poner los esfuerzos en el interior a través de Diarios pero también de la TV. Otro medio que creció pero a escalas inferiores fue Diarios Capital. 

Si analizamos el segmento en términos de compradores principales medios (2kg. en los últimos 30 días), se observa un crecimiento del 30% en el periodo 2005-2011. Sin embargo, si tenemos en cuenta la relación 2010-2011 la cuestión cambia y se observa un decrecimiento del 5% en compradores de yerba mate. De este modo, el comportamiento de la inversión publicitaria, como muestra el gráfico anterior, se trasladaría al comportamiento de los consumidores: menos publicidad, menos compradores.

Datos muy interesantes se desprenden cuando indagamos dicho consumo en términos socio-demográficos. Como se aprecia en el cuadro a continuación, el consumo de yerba se incrementó en las regiones de Capital Federal/GBA y en el Sur de país. En cuanto al nivel socio-económico, la yerba es un producto con mayor penetración en el nivel bajo, sin embargo, en el análisis de tendencias se observa que dicho sector disminuyó en su consumo mientras que los niveles alto y medio han registrado pequeños aumentos. Lo mismo sucede con los compradores según el sexo: el consumo de la yerba es marcadamente femenino, sin embargo, la variación 2008-2011 muestra un descenso en las mujeres y un crecimiento más notable en los hombres.  Finalmente, se destaca un aumento de compradores principales y medios en el segmento etario de 18-34 y, en segunda instancia, en las personas de 55 a 64 años de edad.
	Variación 2008-2011 - Compradores Principales Medios (2kg/30días)

	Región
	Bs As / Cba.
	-8%

	
	Cuyo / NOA
	-19%

	
	Litoral
	-12%

	
	Región Sur
	12%

	
	Cap. Fed./ GBA
	15%

	NSE
	Alto
	1%

	
	Medio
	5%

	
	Bajo
	-3%

	Sexo
	Masculino
	14%

	
	Femenino
	-6%

	Edad
	18 34
	11%

	
	35 44
	-9%

	
	45 54
	-11%

	
	55 64
	4%

	
	65 75 
	-8%


De este modo, se observa el comportamiento de la yerba mate en los últimos años en términos de inversión publicitaria y consumo. Actuación que se torna relevante en un contexto en el cual la yerba se volvió protagonista.
Dpto. de Research

Concept Media
� Incluye café fraccionado, café instantáneo y café molido.
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